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Constantemente, somos bombardeados por incontaveis conteudos visuais.
Imagens ilustram websites, redes sociais, folders, panfletos, outdoors, cartazes,

fachadas, banners, reportagens, propagandas etc.

E comprovado que nés processamos muito melhor e mais rapidamente
as imagens que os textos. Fotos provocam sentimentos e, no contexto do

marketing, a emocao aproxima o consumidor da marca.

Imagens boas, auténticas e em alta qualidade podem despertar o interesse
e a atracao dos consumidores e servir como Otimos instrumentos para

estratégias de marketing bem-sucedidas.

Veja, nas préximas paginas, 12 segredos para converter clientes escolhendo

as imagens certas para as estratégias de marketing do seu negdcio.

FACA PARTE DO CLUBE
CRAYONSTOCK VIP E RECEBA:

& Fotos gratuitas;

+ Ofertas exclusivas;

+ Atendimento personalizado;

v E-books com dicas de marketing.

E GRATIS! Cadastre-se no link abaixo:

http://crayonstock.com/vip
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Boas imagens contam histdrias. Sobretudo, fotos de gente, quando

retratam pessoas em cenas envolventes e espontaneas do cotidiano.

Imagens provocam nossas sensagoes e nos fazem sentir uma
miscelanea de emogoes, sejam experiéncias motivantes e alegres ou

sentimentos mais profundos,como tristeza e compaixao.

O impacto das imagens é mais visual e, portanto, mais auténtico. E, na

guerra com as frases de efeitos - ou mesmo com os melhores slogans -

CONTE H|STOR| AS as imagens sao potencialmente mais impressionantes e memoraveis.

INSPIRADORAS COM Dificilmente, vocé esquece uma boa imagem.
SUAS IMAGENS  Conte mais histérias com imagens que retratem o amor,

0 sucesso, a satisfacao...



O volume de informacdes disponivel na
internet e de facil acesso nunca foi tao
grande. Nesse sentido, ter uma ideia 6tima e
saber como conta-la € sin6bnimo de ter boas
condi¢oes para se destacar em meio a um

tsunami de conteudos digitais.

USE IMAGENS ORIGINAIS N3o basta, no entanto, saber contar a ideia. E
E SIGNIFICATIVAS preciso ilustra-la com imagens originais. Sai na

frente quem entender que, acima de tudo,um
conteudo bom é aquele que tem excelentes
imagens significativas e ajuda a criar um

relacionamento de valor com o cliente.

RICARDO AZOURY
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A marca representa a identidade da empresa, bem como os
seus valores, missao, compromissos, produtos e servicos. Para se
diferenciar das concorrentes e se aproximar dos clientes, ela precisa

ter cara, forma, conteudo, alma e imagem.

Explore o valor da sua marca com imagens auténticas, que gerem

identificacao e curiosidade em seus clientes. O diferencial esta em

EXPLORE O VALOR
DA SUA MARCA

surpreender com o inusitado, em explorar os territorios dos valores
da marca e, especialmente, em sustentar um relacionamento a longo

prazo com o cliente.



http://crayonstock.com/23437

DEIXE AS IMAGENS
RESPIRAREM

Assim como a poesia, a imagem pode
ser utilizada, em muitos aspectos, para
fins inspiradores e criativos, uma vez que
retrata algo em que tudo pode e tudo &,

dependendo da imaginacao do espectador.

Mais areas de respiro nas imagens ajudam
a tornar a leitura das fotos mais rapida e
facil para o usuario. Além disso, estimulam
a liberdade do designer, que pode trabalhar
em cima dos fundos brancos, por exemplo,

as suas técnicas de composicgao.

Uma imagem com espagos vazios ou com
fundo branco pode funcionar bem em

determinados contextos publicitarios.

Invista nisso!

http://crayonstock.com/18033



http://crayonstock.com/19841

NAO

DEIXE SUAS
CAMPANHAS
PARECEREM
ANUNCIOS

No hall das melhores a¢des publicitarias,a melhor propaganda,
geralmente, é aquela que nao se parece com um anuncio
propriamente dito. Isto é, que nao estampe, descaradamente, a

intencao de vender um produto ou um servigo.

Acoes de marketing impactantes vendem sensacoes. Entao,
jogue com as impressoes: venda a experiéncia de uso do seu
produto, a emocao que ele pode proporcionar. Em vez de so
anunciar um produto e suas qualidades, revele os prazeres e 0s

envolvimentos emocionais que ele pode provocar.

Use fotos que representem sensacoes, prazeres € a experiéncia

de uso dos seus produtos.



